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PRESENTACIÓN

Como parte del proceso de desarrollo de una idea empresarial o de inversión, la formulación de proyectos permite al estudiante determinar la factibilidad económica, técnica y financiera de los negocios de inversión.

La asignatura cubre fundamentalmente tres grandes temas a saber: Estudio de mercado, estudio técnico y estudio contable financiero, y con ellos se pretende integrar una serie de conocimientos adquiridos durante la carrera, para su aplicación en la elaboración de un Proyecto Empresarial y/o un Plan de Negocio,  Además se pretende que el estudiante mediante la elaboración del proyecto, comprenda como estos tópicos que cubre la asignatura, están estrechamente relacionados, dado que la formulación de proyectos es un proceso interactivo que debe conducir a la determinación de la factibilidad o no, tanto económica, financiera y técnica a través de decisiones intermedias que se perfeccionan dependiendo del tipo de inversión requerido por el proyecto.

JUSTIFICACIÓN

El nuevo pensamiento empresarial debe estar orientado a identificar las ventajas que permitan fortalecer estrategias competitivas, puesto que corrientes del pensamiento cómo el controvertido Neoliberalismo, coinciden en la necesidad de contar con un sector empresarial creativo, innovador, que genere empleo, conquiste mercados, aporte su capacidad técnica, administrativa y financiera en la construcción de infraestructuras productivas a través de mecanismos de planificación acordes con los acelerados cambios de la economía de países en desarrollo como el nuestro. Por tal razón cada vez son más las instituciones y empresas públicas y privadas que involucran la técnica de proyectos como unidad básica de análisis de gestión y como herramienta insustituible en la planeación estratégica.

OBJETIVO GENERAL

Capacitar al estudiante en el conocimiento y aplicación de la metodología de Formulación y evaluación de proyectos para su posterior aplicación en la elaboración del estudio de factibilidad en un proyecto empresarial aplicado a un caso real.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

Al finalizar el curso el estudiante estará en capacidad de:

1. Identificar y diferenciar los niveles de profundización de un proyecto

2. Determinar, analizar y evaluar la información requerida en la investigación de mercados, estudio técnico y su uso posterior en el estudio contable financiero y en la evaluación del proyecto.

3. Seleccionar el tamaño, localización y tecnología de acuerdo al estudio técnico realizado en el proyecto.

4. Elaborar los estados financieros proyectos y hacer un análisis financiero de los mismos.

5. Determinar la conveniencia o no de invertir en el proyecto

6. Calcular y analizar los indicadores financieros del proyecto.

METODOLOGÍA

La metodología planteada para esta asignatura está en función de las condiciones en que se desarrollará la misma y también acorde a los objetivos planteados en el programa, dadas estas circunstancias se propone la siguiente metodología

MÉTODO DE CLASE TEÓRICA: El profesor hace una exposición no solamente descriptiva sino también critica de los temas de la asignatura.

MÉTODO DE CLASE PRÁCTICA: Se considera un método necesario y complementario del anterior, especialmente en disciplinas como ésta, donde la experiencia y el análisis de la vida real son fundamentales. Otro método es el método del caso: se escogió en especial éste método porque el profesor desarrolla a lo largo de la asignatura un ejemplo de un proyecto en ejecución, para que el alumno tenga una guía para la elaboración del proyecto empresarial, que es requisito para la aprobación de la asignatura.

De otra parte el docente establecerá en común acuerdo con los alumnos las tutorías y asesorías personalizadas con los grupos de trabajo, de esta forma el alumno tendrá la oportunidad de:

· Aclarar las duras que surgen a lo largo de la asignatura.
· Tener un mayor contacto entre el profesor para revisar y análisis la elaboración del proyecto.

EVALUACIÓN

1. Desde el inicio del semestre los estudiantes deben conformar grupos de máximo dos (2) personas, para la elaboración de un proyecto de inversión.

2. El trabajo realizado tendrá un porcentaje del 70% de la nota definitiva, que es única ya que la asignatura se asemeja a la modalidad de laboratorio, donde el alumno desarrollará un trabajo en forma progresiva y continua que incluye un trabajo de campo con la investigación de mercados.

3. El 30% restante corresponde a los talleres y evaluaciones de los temas vistos en clase.

4. La fecha de entrega de cada uno de los temas que integra el proyecto, se acordará con los estudiantes.

5. Al final del semestre el estudiante debe hacer una sustentación del proyecto, donde se tendrá en cuenta los siguientes aspectos:

· Dominio del tema
· Ayudas logísticas

· Presentación personal entre otros.

La nota de la exposición es individual

RECURSOS
EL Estudiante contará con los siguientes recursos:

1. Textos de consulta disponibles en la universidad del Cauca.

2. Texto de “FORMULACIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS”, de autoría de la profesora a cargo de la asignatura y que se encuentra en la pagina “marthasanclemente.jimdo.com” 

3. Material como diapositivas, video-tutoriales, ejemplo de Planes de Negocios aprobados por el Fondo Emprender, trabajos de grado de proyecto empresariales, archivos de Portafolios de servicios digitales. Estos documentos los estudiantes los tienen a disposición en la página “marthasanclemente.jimdo.com”

4. Las direcciones de páginas web suministradas en el video-tutorial del libro de proyectos antes mencionados y el estudiante puede ingresar con tan solo un clic.
5. Libro de “INVESTIGACIÓN COMERCIAL CON SPSS”, que el estudiante tiene a disposición en la página “marthasanclemente.jimdo.com”. En este texto el estudiante encuentra una guía paso a paso de cómo utilizar el programa SPSS, como elaborar una encuesta, los tipos de preguntas y escalas para la elaboración de una encuesta, el análisis univariante, análisis bivariante, análisis multivariante, y como elaborar el informe de investigación.
PROGRAMA

CAPÍTULO I
1. ASPECTOS GENERALES DEL PROYECTO

1.1. Definición

1.2. Clases de proyectos

1.3. Ciclo de vida del proyecto

1.4. Niveles de profundización de la elaboración de un proyecto de inversión.

1.5.  Evaluación Ex – ante y Evaluación Ex – post.

CAPÍTULO II

2. ESTUDIO DE MERCADO

2.1. Conceptos y objetivos del estudio de mercado.

2.2.  La demanda

2.2.1. Clasificación de la demanda 

2.2.2. Concepto de elasticidad

2.3. Oferta
2.3.1. Función de oferta

2.4. El precio 

2.4.1. Importancia del precio para el consumidor

2.4.2. Determinantes del precio
2.4.3. Determinación del precio.

2.5. El producto

2.5.1. Atributos del producto (Atributos físicos y no físicos).

2.5.2. Clasificación del producto

2.5.3. El ciclo de vida del producto

2.6. Comercialización del producto.

2.6.1. Estrategias para selección del canal de distribución

2.6.2. Promoción del producto

2.7. Sistema de marketing vertical.
2.8. ESTRATEGIAS DE MERCADO

2.9. Concepto del producto ó servicio

2.10. Estrategias de distribución

2.11. Estrategias de precio

2.12. Estrategias de promoción

2.13. Estrategias de comunicación

2.14. Estrategias de servicios

2.15. Presupuesto de mezcla de mercadeo

2.16. Estrategias de aprovisionamiento

2.17. Proyección de la demanda.

2.18.  Métodos para recolección de datos.

2.18.1. Métodos de observación y comunicación.

2.18.2. Tipos de escalas

2.18.3. Técnicas de escalas.

2.18.4. Diseño del cuestionario o encuesta

2.18.5. Procesamiento de la información con el programa estadístico SPSS.

2.18.6. Análisis e Interpretación de la información.

2.18.7. Análisis univariante

2.18.8. Análisis Bivariante

2.18.9. Análisis multivariante

2.18.10. Plan de muestreo

2.19.  Métodos de proyección de demanda y oferta

CAPÍTULO III
3.1. OPERACIÓN DEL PROYECTO

3.1.1. Localización del proyecto

3.2. INGENIERÍA DEL PROYECTO

3.2.1. Sistemas de Producción

3.2.2. Diseño del proceso

3.2.3. Secuencia del flujo del proceso

3.2.4. Técnicas de análisis de los procesos de producción

3.2.5. Calculo de las capacidades (Capacidad de diseño, efectiva y real del proyecto) 

3.3. Distribución en Planta

3.3.1. Técnicas de análisis de los procesos de producción

3.3.2. Diagramas de flujo (pictóricos, bloques, Von Newmann).

CAPÍTULO V
4. ASPECTOS ORGANIZACIONALES
4.1. La misión
4.2. La visión
4.3. Manual de procedimientos
4.4. Formas de organización legal

4.4.1. Empresas comerciales

4.4.2. Organizaciones sin ánimo de lucro

4.4.3. Empresas asociativas de trabajo

4.5. Formalización de la empresa

4.6. Organigramas

4.7. Programa para ejecución de proyecto (Diagrama PERT y CPM)

CAPÍTULO VI
5. ESTUDIO CONTABLE FINANCIERO
5.1.  Estimación a precios constantes
5.2. Estimación a precios corrientes

5.3.  Inversiones en Propiedad Planta y Equipo

5.3.1. Concepto de depreciación

5.3.2. Sistemas de depreciación

5.4. Inversión en activos diferidos (Costos pre-operativos)

5.5. Costos de Operación

5.5.1 Gastos de Administración

5.5.2 Gastos en Ventas

5.6. Fuentes de financiación

5.7.  Ingresos del Proyecto (Ventas y Otros ingresos).

5.8. Capital de trabajo

5.8.1. Concepto de capital de trabajo

Calculo de efectivo, Inventario de materia prima, gastos de constitución e inversión en equipos)

5.8.2. Calculo de costos unitarios

5.8.3. Calculo del Punto de equilibrio

5.8.4. Calculo del precio de venta

5.9. Estados financieros (Balance general y Estado de pérdidas y ganancias)

5.9.1. Análisis de los estados financieros ( Indicadores financieros)

5.10. Plan operativo

5.11. Metas sociales 

CAPÍTULO VI
6. EVALUACIÓN EX – ANTE

6.1. Conceptos generales la evaluación ex – ante

6.1.1. Evaluación Financiera

6.1.2. Evaluación Social

6.1.3. Evaluación Económica

6.1.4. Evaluación de Impacto ambiental

6.2. Flujo de fondos financieros
6.2.1. Tipo de flujo de fondos

6.2.2. Estructura del flujo de fondos

6.3.   Análisis y cálculo de indicadores financieros.

6.3.1. Costo de capital – TIO – TREMA

6.3.2. Valor presente neto (VPN)
6.3.3. Tasa Interna de Retorno (TIR)

6.3.4. Relación beneficio costo (B/C)

6.3.5. Periodo de recuperación de la Inversión (Playbay Period)

6.4. Análisis de sensibilidad.
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Publicaciones de la profesora:

Estadística con SPSS, muestreo, procesamiento de encuestas, regresión y correlación.

Evaluación financiera de proyectos de inversión – Enfocado a la metodología Fondo Emprender.

Formulación y Evaluación de proyectos – un enfoque aplicado.

PROFESORA

MARTHA LUCÍA SANCLEMENTE DAZA.
Email: martha_lucia0658@hotmail.com
Página : marthasanclemente,jimdo.com
